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	Les	actions	menées 

Pour	cette	38e	édition	de	la	Course	du	Cœur,	4	communiqués	
et	 1	 dossier	 de	 presse	 ont	 été	 réalisés	 par	 Vie	 publique	 /	
CommStrat	et	diffusés	aux	journalistes	selon	un	planning	établi	
au	préalable	: 
	
• 	Janvier	2025:	CP	Annonce	 
• 	Février	2025	:	CP	Parcours	pour	les	régions 

• 	Mars	2025	:	CP	Prologue	sur	les	VIP	présents 

• 	Mars	2025	:	Dossier	de	presse	complet 

• 	Mars	2025	:	CP	Arrivée	de	la	Course 

	
	



 
 

	Les	retombées	2025 

Entre	janvier	et	avril	2025, 
la	Course	du	Cœur	a	été	citée 

dans	114	parutions 

	
• 	24	passages	TV	et	radios 

• 	36	articles	dans	la	presse	écrite 

• 	54	articles	sur	le	web 



	Tv	et	radios 

La	Course	du	Cœur	a	fait	l’objet	de	8	passages	TV 

et		16	passages	radios 



	Tv	et	radios 



36	 articles	 ont	 relayé	 la	 Course	 du	 Cœur	 dans	 les	
journaux	et	magazines	de	presse	écrite 

	

	Presse	écrite 



	Quelques	exemples 



	Quelques	exemples 



54	articles	ont	été	publiés	sur	des	sites	internet 

(liste	non	exhaustive) 
 

 

	Sites	internet 

Cette	 liste	 ne	 tient	 pas	 compte	 des	 parutions	 web	 sur	 les	 sites	 des	
entreprises	participantes 



Au	 total,	 83	médias	 différents	 ont	 parlé	 de	 la	 Course	
du	Cœur,	édition	2025	

	Les	médias 



	Le	clip	don	d’organes 

Cette	année	le	clip	réalisé	par	la	MGC	pour	Trans-Forme	a	été	
diffusé	 138	 fois	 sur	 les	 chaînes	 du	 groupe	 Warner	 Bros.	
Discovery,	et	361	fois	sur	les	différentes	antennes	de	France	3	
Régions	 pour	 un	 montant	 équivalent	 en	 achat	 d’espaces	
publicitaires	à	244	155	€	et	un	total	de	499	de	passages. 



Pour	la	7ème	année,	Medisite.fr	a	été	le	partenaire	média	de	la	
course	pour	apporter	de	la	visibilité	: 
=	plus	de	10	millions	de	visites	chaque	mois 

• 	Site	internet	: 
Promotion	de	la	Course	dans	2	articles	sur	le	site	

	

	Partenariat 



 

•  Insertion	 d’une	 publicité	 dans	 le	 quotidien	 le	 Figaro	
(d’une	valeur	de	44	000	€)	
	

•  Campagne	pub	sur	les	sites	web	et	mobile	du	Figaro.fr	
(d’une	valeur	de	7	900	€) 

	Autre	visibilité 



Pour	cette	38e	édition	de	la	Course	du	Cœur,	le	bilan	global	
des	actions	menées	(retombées	TV,	radio	et	presse,	clip	TV,	
visibilité	offerte	par	des	partenaires)	s’élève	à	419	325	€	H.T	

en	équivalent	en	achat	d’espaces	publicitaires. 
	

Ces	actions	ont	permis	de	diffuser	le	message	du	don	
d’organes	auprès	d’un	nombre	estimé 

à	près	de	19,7	millions	de	personnes. 
	
	

(Ces	chiffres	ne	tiennent	pas	compte	de	la	valorisation	des	parutions	web,	ni	des	
actions	web	et	réseaux	sociaux	menées	par	les	entreprises	participantes	).	 

	Valorisation 
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